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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo analisar questdes relacionadas ao perfil financeiro de pessoas com
diferentes niveis de poder aquisitivo. Utilizando a Economia Doméstica como principal ferramenta,
sera analisado o conhecimento dos individuos em relagédo ao seu nivel social e econémico, a fim
de saber se as pessoas conhecem o seu poder de compra e fazem uso do controle financeiro em
seu cotidiano. Ressalta-se a importancia da educacdo financeira para a obtencdo de bons
resultados na economia pessoal e familiar, também sera abordado no presente trabalho os meios
pelos quais os individuos podem conhecer e praticar a economia doméstica. A metodologia
utilizada foi por meio de aplicacdo de formulario de pesquisa, em trés importantes colégios
estaduais da cidade e municipio de Apucarana (PR), em 2014. Pela catalogagéo da pesquisa foi
possivel extrair e apresentar o conhecimento a cerca da economia doméstica para cinquienta e
oito pessoas, de diferente poder aquisitivo, entre 23 e 62 anos.

Palavras-chave: Economia Doméstica; e, Planejamento Financeiro.
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This work has for objective to analyze issues related to financial profile of people with different
levels of purchasing power. Using the domestic economy as main tool, will be analyzed the
knowledge of individuals in relation to their social and economic level, in order to know if people
know their purchasing power and make use of financial control in their daily lives. The importance
of financial education for obtaining good results in personal and family economy, will also be
addressed in the present study the means by which individuals can meet and engage in domestic
economy. The methodology used was through application of search form, in three major State
colleges in the city and municipality of Apucarana (Parana), in 2014. By cataloging the research
was possible to extract and present knowledge about the domestic economy for fifty-eight people,
different purchasing power, between 23 and 62 years.

Keywords: Domestic Economics; and Financial Planning.

1. INTRODUCAO

A dificuldade dos individuos e familias
em lidar com suas financas tem sido motivo de
estudo para muitos administradores e
economistas ao longo do tempo. Frankenberg
(1999), fala sobre o problema de se relacionar
com o préprio dinheiro, o momento em que
vivemos de altas taxas tributérias e inflagdo
ampliam essas dificuldades. Levando-se em
consideracdo a desigualdade na retencédo da
‘riqueza no Brasil, o estudo “Justica Tributaria:
Iniquidade e Desafios”, do Instituto de
Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) realizado
recentemente, aponta que trés quartos da
rigueza existente no Brasil estdo concentrados
nas maos de 10% da populacéo.

A ampliagdo dos recursos de marketing,
tem levado a muitos consumidores
implementarem gastos sem a observancia da
real necessidade de consumo, o0 que tem sido
outro importante complicador na gestdo
consciente da renda e da riqueza das familias.
Este estudo tem como objetivo analisar, por
meio de pesquisa de campo, questbes
relacionadas ao perfil financeiro de pessoas de
diferentes niveis de poder aquisitivo, levando
em consideragdo questdes econdmicas,
sociais e 0 meio em que essas pessoas vivem,
reforcadas com o auxilio de fontes tedricas
aliadas ao conhecimento aplicado.

Para FRANKENBERG (1999), cada
individuo é responsavel pelo seu futuro
financeiro, mesmo que a politca e a
macroeconomia tenham seu

peso, a riqgueza ndo € um sonho impossivel e

depende da organizacdo das finangas de cada
individuo consumidor, de sua disposicdo em
poupar e investir. Para Keynes (1983), quanto
mais rico, menos a pessoa gasta, porgue o rico
gasta no que é necessario e possui preferéncia
pela poupanca; enquanto o pobre, gasta tudo o
que ganha e, em grande medida, em bens de
consumo, logo a propensdo a consumir do
pobre é maior que a do rico. Assim sendo, nos
restam questionamentos sobre o por qué da
existéncia da irracionalidade em gastar? Quais
fatores contribuem e influenciam na formacao
econbmica dos individuos? E, onde se esta
errando ao fazer o planejamento da vida
financeira.

Tendo estes questionamentos com ponto
de partida, neste estudo se faz relevante, nos
dias atuais para indicar luzes de como alcancar
meios para controlar o orcamento familiar e
pessoal; para que se entenda a Economia
Doméstica e sua importancia. Este trabalho
esta dividido em quatro sec¢fes, além desta
introducdo; A secdo dois, apresenta o0s
aspectos tedricos de desenvolvimento e
pobreza, enfatizando questbes sobre a renda,
empreendedorismo e investimentos; Na
terceira  secdao, estdo 0s aspectos
metodolégicos para a realizacdo deste
trabalho; Na quarta secdo, sdo apresentados
os resultados e andlises da pesquisa; E, por
Ultimo, estao as consideracoes finais.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Aspectos tedricos de desenvolvimento e
geracao de renda
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Quando se fala em riqueza logo vem a
mente a questdo do poder aquisitivo, no Brasil
a distribuicdo da renda esta ligada diretamente
a rigueza acumulada, sendo a estabilidade da
moeda considerada um fator indispensavel
para adquirir bens e servicos. Pode se dizer
gue o acumulo, ou investimento desse bem
pode trazer beneficios quando o assunto é
estar em boas condicdes financeiras. Para
EKER (2006), a maioria das pessoas associa
dinheiro ao prazer imediato, mais para este
autor o dinheiro deve ser acumulado para
proporcionar seguranca e liberdade.

Ao falar sobre a riqgueza em seu livro “Os
segredos da mente milionaria”, o autor refuta a
ideia de que a concentracdo da renda no pais
seja 0 Unico motivo para que haja
desigualdade econbmica. Porém, os fatores
renda e bens materiais adquiridos pelo ser
humano, ao longo da vida, por meio do
consumo e da retencdo de bens, séo
caracteristicas indispensaveis para que um
individuo se enquadre nos padrdes de riqueza.
Sendo assim, no processo de desenvolvimento
econdmico individual analisa-se caracteristicas
empreendedoras e da realizagdo de
poupancas pessoais e familiares. Buscar
conhecimento nestes quesitos pode ser
importante ao futuro das finangas pessoais e
familiar.

s

O termo empreendedorismo € utilizado
por administradores e economistas para
explicar como a riqueza pode ser gerada a
partir de inovacbes e da sensibilidade do
individuo para reconhecer boas oportunidades
de negdcios. Para Schumpeter (1988): “O
empreendedor é aquele que destr6i a ordem
econbmica existente pela introducdo de novos
produtos e servigos, pela criagdo de formas
novas de organizacdo, ou pela exploracdo de
novos recursos materiais’.

Muitos sdo 0os que sonham em ter seu
proprio neg6cio mais poucos Ssdo 0s que
colocam suas ideias em pratica e se arriscam
para realizar esse objetivo. Ser um consumidor
consciente, ou tornar-se um empreendedor é
avaliar situacdes relacionadas ao mercado, ao
risco, tecnologia e inovacbes que possam
ocorrer, € identificar as incertezas presentes,
antes mesmo que 0s eventos acontecam
(DORNELAS, 2001; SCOTT E BARON, 2007).

Todo esse processo, para alcancar o
patamar de se empreender por meio de uma
segura decisdo de investimento, tem inicio com
a poupancga, poupar ou adquirir um bem seja
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ele durdvel ou ndo, é um sinbnimo de
investimento. Investir € aplicar algum tipo de
recurso como moedas ou titulos com a
expectativa de que essa aplicagdo traga um
retorno futuro. H& vérios tipos e formas de
investimentos sendo alguns deles
considerados acessiveis devido ao seu valor
minimo, pode até ser a troca de um bem de
menor valor, por outro de maior valor com
possibilidade de geracéo de renda futura. Para
Keynes (1983), o investimento independe de
sua forma e tende a ser proveniente de
acumulacédo de capital, sendo assim, o primeiro
passo para ser um investidor é ser um
consumidor e poupador conscientes, pois
primeiro vem a poupanga e depois o0
investimento diante das oportunidades que se
apresentam.

3. ASPECTOS METODOLOGICOS

Para conhecer o perfil econdmico e
poder analisar essa diferenciacdo de acordo
com a realidade, além da pesquisa
bibliografica, esse trabalho, contou também
com a pesquisa de campo, conforme apresenta
a tabela 1, através da aplicacdo de
guestionario socioeconbmico e especifico, a
fim de classificar os individuos entrevistados de
acordo com sua classe econ6mica e seus
conhecimentos sobre o tema abordado,
“‘Economia Doméstica”. O  questionario
socioecondmico utilizado seguiu a sistematica
da ABEP (Associacdo Brasileira de Empresas
de Pesquisa).

Tabela 1- Colégios, classes e alunos

participantes da coleta de dados, 2015

Colégios Numero de Classe
Participantes Trabalhadora
Colégio 23 Educadores
Colégio 19 Educadores
Colégio 16 Educadores
Total 58

Fonte: Pesquisa de campo.

A pesquisa de campo, buscou conhecer
o perfil financeiro dos individuos mostrando por
meio da pesquisa, 0os conhecimentos sobre a
qual classe social eles pertencem; e, qual a
importancia dada aos cuidados com relagdo &
Economia Doméstica. A pesquisa foi realizada
em trés colégios da rede publica de educacao
de Apucarana (PR); os entrevistados em maior
namero foram do Colégio Santo Dumont. Os
dados, conforme sugerido em Lakatos e
Marconi  (2010) foram selecionados e
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compilados a fim de se aproximar da realidade
dos entrevistados, mostrando suas
preocupacfes em relacdo a sua organizacao
econdmica.

4. RESULTADOS DA PESQUISA

Para o melhor discernimento da pesquisa
os entrevistados divididos por grupos de idade
possuem entre 23 e 62 anos, sendo 29,31%
com idade entre 23 4 32 anos, 0S mais jovens;
e, 10,34% representa 0s que possuem idade
entre 53 a4 62 anos. A maior populacdo que
respondeu a pesquisa 34,48%, possuem entre
43 a 52 anos, como apresenta o grafico 1.

Gréfico 1- Idade média dos 58 participantes da
coleta de dados, 2015

4 48%

28.31%

2414%

23-32 33-42 4352 53-62

Fonte: Dados da pesquisa.

Em relacio ao estado civil dos
entrevistados, nota-se que 58,62% das
pessoas que responderam ao questionario sao
casadas, ou possui uniao estavel, esse nimero
representa  a maioria da  populagéo
entrevistada. A maioria deles estdo no grupo
gue compbe os adultos com responsabilidades
familiares, compreendido entre os 43 e 52
anos; em segundo lugar estdo o0s solteiros,
representando 29,31% da pesquisa; o0s
divorciados em relagéo a 10,34% da pesquisa;
e, por fim os vilvos com participacdo de
1,72%, como apresenta o grafico 2.

Gréfico 2- Estado civil dos 58 participantes da
coleta de dados, 2015
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58,62%

29.31%
10,34%
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estavel

Fonte: Dados da pesquisa.

Quanto a participacdo dos entrevistados
separados em géneros, os entrevistados sdo
respectivamente 38% masculino e 62%
feminino; a predominancia do sexo feminino
faz jus ao local da pesquisa, onde as escolas
tendem a ser amplamente frequentada e
dirigidas em sua maioria pelo sexo feminino,
conforme apresentado no gréfico 3.

Grafico 3- Classificacdo de género dos
entrevistados, 2015

masculino

W feminino

Fonte: Dados da pesquisa.

O gréfico 4 mostra que a maioria dos
homens entrevistados 71,43% s&o casados,
34,29% sado solteiros, ja entre as mulheres
entrevistadas 51,43% sé&o casadas; e, 34,29%
solteiras. Essa comparacdo entre sexo e
estado civil se faz importante, pois a forma com
gque as pessoas casadas e solteiras lidam com
suas finangas séo diferente, o comportamento
do consumidor assume escolhas diversas entre
um grupo e outro, devido a questbes que
envolvem familia, desejos e objetivos mdltiplos
a serem realizados, sdo preferéncias a serem
combinadas.
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Gréfico 4- Gréfico comparativo entre sexo e
estado civil dos entrevistados, 2015
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Fonte: Dados da pesquisa.

Conforme apresentado no gréafico 5, em
relacdo a escolaridade, 79,31% possui algum
tipo de pos-graduacado, a escolaridade se faz
importante por ser um fator que altera o nivel
da renda recebido pelo trabalhador; e, permite
ao trabalhador melhor discernir o horizonte de
suas escolhas, em relacdo ao aparato de suas
informagbes em meio a acdes e escolhas
acertadas ao longo de sua atividade
econbmica. Com maior informagdo o
consumidor elimina uma &area cinzenta de
davidas e previne falhas nas a¢fes, em relacdo
ao gerenciamento de suas financgas.

Grafico 5- A escolaridade para os 58
entrevistados, 2015

73.31%

345% 5,17% 5.17% B.30%

Ensino
Fundamental
Completo

Ensino Meédio
Completo

Superior Pés-Graduagio

Incomplete

Superior
Completo

Fonte: Dados da pesquisa.
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A maioria dos entrevistados totalizando
49,12% possui renda média de trés a quatro
salarios minimos, levando em consideracéo
gue o valor do salario minimo atual segundo o
Ministério do Trabalho é de R$788,00.
Comparando a renda em relacdo a
escolaridade do entrevistado; nota-se que, a
maioria dos trabalhadores que recebem de 1 a
2 salarios minimos ndo possuem, ou ainda nao
concluiram o ensino superior, esse quadro
necessariamente tende a levar a escolhas que
nao sao 6timas, por preferéncias e informacotes

imcompletas. Pode-se ter alto grau de
incerteza ndo se conseguindo  atribuir
probabilidade aos eventos transformando

incerteza em risco, o que pode penalizar a
decisdo por poupanca, investimentos e o
gerenciamento das questdes financeiras.
Conforme apresenta o gréafico 6.

Gréfico 6- Renda mensal aproximada dos 58
educadores entrevistados, 2015

49,12%
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Fonte: Dados da pesquisa.

Com a aplicagéo e andlise dos niveis de
renda e do questionario socioecondmico, foi
possivel identificar a classificacdo econdmica
dos entrevistados, com destaque para o nivel
superior e de pés-graduacdo, pois o grafico
abaixo retrata que quanto maior o nivel de
escolaridade do entrevistado, maior serad sua
renda mensal. Essa €é uma constatacao
empirica da pesquisa, que atesta que maior
nivel de conhecimento e valorizacdo do capital
humano, leva ao maior acumulo de
informagbes, com possibilidade de maior
produtividade e de maiores ganhos. Por outro
lado, maior conhecimento traz efeito sobre as

escolhas, também em relacdo a vida
financeira, alcancando maior grau de
satisfacao, tentando-se beneficiar da

sistematica da escolha 6tima, de um consumo
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consciente, quando o custo marginal é igual ao
beneficio esperado, como mostra o gréfico 7.

Gréfico 7- A renda comparada a escolaridade
dos educadores entrevistados, 2015

HMlaZsm 3adsm MS5aGsm ME7aBsm MIoumaissm

82,14
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2857 42,36 2857
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completo

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com as classes identificadas,
a classe Cl1 e C2 sao predominantes e
representam 34,5% por classe com renda
média que varia de R$1.147,00 a R$1.685,00.
A classe mais baixa presente é a classe D,
composta por 13,8% dos entrevistados com
renda média de R$ 776,00. Para a classe D,
fica mais dificil adaptar suas convicgbes e
desejos, diante de um salario menor.
entretanto, ndo se pode generalizar porque 0s
individuos reagem diferentes diante de perdas
e ganhos podendo ajustar crencas aos
desejos. E o ajustamento de suas convicgoes,
para poupanga, investimentos e consumo,
diante de uma renda maior, ou menor,
conforme o grafico 8.

Gréfico 8- Resultado da avaliagdo conforme
andlise de renda dos educadores, 2015:

34.5% 34.5%

17 2% HTotz
J 13,8%

Classe B2 Classe C1 Classe C2 Classe D

Fonte: Dados da pesquisa.
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4.1 Avaliacdo de informacgbes especificas
dos entrevistados

Nesta etapa da pesquisa busca-se
avaliar o conhecimento dos entrevistados,
considerando seu aparato de informacoes
econbmicas; e, procura observar se o0s
entrevistados fazem wuso pratico dessas
informagbes, que podem fazer a diferenca
guando o assunto é controlar os gastos,
investir, poupar e comprar de forma

consciente.

Em relagdo ao conhecimento de
financas, as respostas apontaram para 53,4%
dos entrevistados que indicaram algum
conhecimento de financas, sendo que 29,3%
apresentaram um nivel de conhecimento
mediano e 24,1% responderam de forma
totalmente positiva. O conhecimento indicado é
importante porgue com iSso se evita a fraqueza
de vontade, diz respeito a: x € bom, y é bom; e,
x é preferivel a y, a maioria escolhe x, ele
escolho y; € a manifestacdo da fraqueza de
vontade. O autoconhecimento impede que a
fragueza de vontade se manifeste, conforme
apresenta o grafico 9.

Gréfico 9- Educadores que indicaram
conhecimento em finangas, 2015

29,3%
24,1%

WTotal

Fonte: Dados da pesquisa.
A questdo representada no grafico
abaixo esta relacionada com 0
autoconhecimento dos individuos, em relacdo
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ao seu poder de compra, esse conhecimento
se faz importante, para se saber o quanto
consumir baseando-se na renda disponivel,
importante para se evitar o endividamento
pessoal e familiar. Sendo assim, a resposta foi
em grande medida positiva, pois 61,4% dos
entrevistados disseram possuir esse
conhecimento, apenas 7,1% responderam nao
conhecer seu poder aquisitivo. No total 87,7%
responderam essa questdo de forma positiva,
mas, nem sempre as ac¢des corresponde a
uma operacao de maximizacao, aqui aparece a
forte influéncia de desejos e motivagcdo para os
demais 12,3%, assim como mostra o grafico
10.

Grafico 10- Educadores que indicaram possuir

conhecimento sobre seu poder de compra,
2015

M Total

Fonte: Dados da pesquisa.

Repassar o conhecimento financeiro
para a familia € algo considerado muito
importante para obter bons resultados com
relacdo as finangas no ambiente familiar.
Compartilhar o conhecimento com os membros
da familia pode auxiliar na tomada de decisdes
com relacdo aos gastos familiares e contribuir
para a compreensdo da importancia da
economia para a saude financeira da familia e
suas perspectivas futuras. Nessa questéo,
12,5% responderam nao repassar
conhecimento financeiro para a familia; e,
39,3% disseram transmitir o que sabem sobre
finangas. Assim como mostra o gréfico 11.
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Gréfico 11- Educadores que dizem repassar
seus conhecimentos sobre financas para
familiares, 2015

39,3%

W Total

Fonte: Dados da pesquisa.

Na economia doméstica, a participacdo
da familia é de alta importancia, pois s6 assim
consegue-se diminuir gastos desnecessarios e
evitar desperdicios. Sobre a participacdo da
familia no cuidado com as financgas, 15,5% dos
entrevistados consideram que suas familias
ndo participam dos cuidados financeiros, ja
67,2% disseram que as familias participam
desse cuidado, € um exemplo de acdo e
comunicacao e, de que os desejos podem ser
racionais. Assim como mostra o gréafico 12.

Grafico 12- A participacdo ativa da familia no
trato das financas domésticas, 2015:

27,6%
22,4%
15.5% 17,2%
10,3%
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FFEFyes s
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Fonte: Dados da pesquisa.
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O gréafico 13 aponta a importancia dada
aos conhecimentos financeiros e seu
aprendizado, valorizar esse conhecimento
significa obter sucesso em decisbes que
envolvem questdes monetérias relacionadas a
familia, ou a planos pessoais futuros que
envolvam estratégias de longo prazo. Sendo
assim, 75,9% dos entrevistados consideram
importante ter conhecimento sobre financas,
representando a maioria dos entrevistados. Ja
5,2% apresentaram alta discordancia e 8,6%
responderam a questado de forma nula por ndo
ter uma opinido sobre a importancia do
conhecimento financeiro, para um bom
desempenho no controle pessoal e familiar. No
total 24,1% respondeu de forma negativa essa
guestdo, esse percentual possui forte
tendéncia a ter referéncias incompletas; ndo se
consiguindo atribuir probabilidade aos eventos
e expectativas financeiras futuras,
transformando incerteza em alto risco; como o
de ser um consumidor inadimplente no ciclo
futuro, como mostra o grafico a seguir.

Gréfico 13- Importancia atribuida aos
conhecimentos financeiros, 2015.

51,7%

W Total

Fonte: Dados da pesquisa.

Em relacdo ao controle financeiro, 41,4%
dos educadores entrevistados, indicam que se
esforcam pelo controle total; enquanto 25,8%,
sendo 10,8% de forma moderada e 15,5% os
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gue assinalaram baixa concordancia; estes
concordam com a necessidade de controle,
mas ndo se esforcam para exercé-lo. E,
enguanto 0s demais 32,8%, por
desconhecimento, ou discordancia nao se
mostram propensos ao controle financeiro.
Estes mostram excesso de vontade e desejos;
neste sentido nem sempre as acoes, tomadas
como consciente, corresponde a uma operacao
de maximizacgédo, conforme apresenta o grafico
14.

Grafico 14- Educadores que indicaram fazer
uso de controle financeiro, 2015

41,4%

W Total

Fonte: Dados da pesquisa.

As respostas em relagdo ao uso do
controle pessoal financeiro tendem a nao ser
positivas, pois mais de 58,6% dos
entrevistados responderam essa questdo de
forma negativa ou duvidosa (grafico 12). Em
época de crise, com retracdo da renda,
poupanca e investimentos demandam maior
rigor e equilibrio financeiro. Entretanto,
somente 33,4%, indicaram realizarem
investimentos, sendo 24,6 de forma total e
8,8% de forma ocasional; enquanto os demais
66,6% tendem ao ndo investimento, ou por
falta de disciplina financeira, disposicdo e
vontade, ou porque discordam da necessidade
de uma postura de investimentos futuros; € o
caso de 24,6%, estes consumidores em geral,
se encontram em dificuldade em como adaptar
suas convicgdes e desejos. E a motivacdo dos
individuos que reagem de forma diferente
diante de perdas e ganhos, conforme
apresenta o grafico 15.
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Grafico 15- Educadores que realizam
mensalmente investimentos financeiros, 2015:
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Grafico 16- Educadores e a obtencao de
conhecimentos financeiros, 2015
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Fonte: Dados da pesquisa.

Em épocas de crise além das biografias que
falam sobre como lidar com as financas,
observa-se nas diversas formas de midias
existentes indicacbes de como economizar e
lidar com as altas taxas de juros, elevacdo nos
precos; e, como ndo se tornar um consumidor
inadimplente com a retracdo da renda. Uma
importante ferramenta de avaliacdo para essa
guestao esta no gréafico 16: é indagar, de onde
vem o0 conhecimento financeiro  dos
educadores? Neste quesito alguns realizaram
cursos técnicos, como de contabilidade, ou
técnico em administracdo, € o caso de 16%
deles; os maiores volumes de respostas vieram
por meio de pesquisas realizadas por iniciativa
prépria (autodidata), como por meio de livros
da éarea, internet e, comunicacdo em geral
40%. Outros 24% dos entrevistados disseram
aprender sobre economia doméstica com
familiares, que em alguns casos, o0
conhecimento adquirido é repassado para 0s
demais membros da familia. Esse conjunto de
aprendizado é altamente importante porque
pode eliminar alguns problemas de escolhas
futuras, conforme apresenta o gréfico 16.

Ensino

Fundamental
emédio
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Fonte: Dados da pesquisa.

Daqueles 33,4% que realizam
investimentos frequentemente, ou
casualmente, onde estda a disposicdo de
aplicacdo de seus dividendos? Como

identificamos que a classe C é a maioria dos
educadores entrevistados, identificou-se que a
poupanca é a modalidade de aplicacdo que
recebe a maior parte dos recursos com 72%
das preferéncias. Como supomos que a
disciplina e a educagéo financeira é ponto de
partida para a poupanca e investimentos
futuros, supomos também um aprendizado
para a convergéncia numa trajetéria sequencial
de tempo; embora que, na estrutura do jogo
econdmico do dia a dia, um consumidor nao
saiba da preferéncia dos demais. Ainda assim,
€ possivel indicar que o aprendizado que se
processa nessa racionalidade é evolucionaria e
a capacidade de fazer escolhas adequadas
avanca.

Aqui juntamos, diante das observacdes
da pesquisa, a racionalidade econémica diante
da economia e da psicologia. Em economia é o
racional e em psicologia abrange-se o
irracional, as pesssoas fazem o que fazem com
algum proposito, desejos, convicgbes para se
atingir objetivos. E o aprendizado envolvendo
desejos, conviccBes e evidéncias, acolhendo
escolhas e as experiéncias humanas;
envolvendo decisGes de investimentos e de
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futuro consumo, conforme apresenta o gréfico
17.

Grafico 17- Meios de investimentos mais
preferidos pelos educadores, 2015
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Fonte: Dados da pesquisa.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar a classe social dos individuos
entrevistados apesar da existéncia de um vago
conhecimento sobre finangas demonstrado por
um pequeno percentual da amostra; constatou-
se que had uma caréncia significativa em
relacdo ao autoconhecimento financeiro; e, no
uso de ferramentas que possibilitam um melhor
controle das financas pessoais. Pode-se dizer
gue existe certa caréncia em relacdo &
educacgédo financeira e de maneira geral ao
aprendizado neste assunto.

Nesse caso faz-se importante a intervencéo
nessa questdo com o intuito de educar
financeiramente os individuos, possibilitando
um nivel mais alto de conhecimento e um
melhor  desempenho no  planejamento
financeiro com vistas & diminuicdo do
endividamento das familias; melhora
significativa no planejamento financeiro para
poupanca; e elevacdo dos niveis de
investimentos  futuros. Uma forma de
positivamente intervir, € criar programas e
projetos de extensdo nas universidades, como
intuito de educar financeiramente criangas,
jovens e adultos; para o uso da economia
domeéstica e suas ferramentas no cotidiano dos
individuos, para que esta esteja cada vez mais
presente na vida dos individuos; e, os auxilie
em suas tomadas de decisGes e trajetoria
financeira.

Toda questdo diz respeito a educacao
em direcdo ao planejamento de gastos, a
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gestdo pessoal e familiar orgamentéria, que
levem os individuos e suas familias a tomarem
decisbes conscientes, sempre olhando para
dois momentos, o presente e o futuro. A
educagdo para um consumo consciente e em
direcdo a objetivos futuros € a chave para o
amadurecimento financeiro pessoal e das
familias; e, a porta de entrada para conquistas
futuras que beneficiem a todos.
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